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Foto: AnnaHallaméVisit Sweden

Bianca Brandon-Corx

Med passion fit mal, digeh ach besdbindring




BiancaBrandonCox

Specialisinom maltidsturism
ochmarknadsféring
av maltidskoncept

at l &aAh2yochdryckd YI 0
samt manniskornabakomd € )|

Foto: BiancaBrandonCoxttps:/www .biancabrandoncox.com
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Franmatfotograf & reportagemakaretill plats- ochvarumarkesutveckling

16 O 16:00-17:30

Maltidsturism och
hur man skapar
attraktiva
besoksmal
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20192023

Visit Sweden

ASveriges marknadsforingsbolag

helagt av staten

AUppdrag:Marknadsfora Sverige som resmal

AMalgrupper: Globala och svenska
resenarer + aktorer inom svensk besoksnarln

€ 9ELR NI LINRANI Y FI
Utbildadeochinspireradeforetagruntom

NJ Yn

| Sverige tilprodukt- ochaffarsutveckling

Temaspecialist inom maltidsoch kulturturism

Steg for steg-guiden
for att lyckas i inom
maltidsturism

= ol

Svensk kulturturism 2023
—en forstudie

Visit Sweden

Mojlighetsanalys

Se dina potentiella utveeklingsomraden
inom maltidsturism

Visit S
Sweden® | R

Guider

"hands-on"
tilvagagangssatt
dar ni far praktisk

vagledning

och verktyg
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A team of experts turn restaurants with stunning
views into destinations connected toutheir

community and worthy of their jaw-dropping
locations.



https://www.netflix.com/watch/81088840?trackId=255824129

Bloggarec Franhallbara maltidskoncepttill Al

TURISMNYTT (LA

2024-01-10 17:55

Hogbo Brukshotell = Del 1 i
serien "Goda hallbara exempel”

Las del ett i serien "Goda halibara exempel” som fokuserar pa att lyfta
fram aktérer inom svensk besoksndring, duktiga inom
hallbarhetsomradet och viktiga férebilder med potential att inspirera
andra till hallbar affars- och produktutveckling. Ta del av olika
verksamheters hallbarhetsresor, anvandbara "learnings” och mét de
fantastiska manniskorna bakom.

— En tydlig vision och enighet ger resultat. Trondelag visar hur man
skapar en levande plats — fér bade nu och 1000 &r framat.

Britannia Hotel - historisk elegans, lokala smaker och kreativa
drinkar!

Forsta stopp pa resan: Britannia Hotel, ett av Norges mest ikoniska
hotell, med &ver 150 ars historia. Har har kungligheter, konstnérer,
varldsledare och vardagsnjutare bott. Hotellet Sppnade 1870 nar
Andreas Myhre kdpte den fére detta biskopliga residensbyggnaden
och |t sig inspireras av brittiska adelsmén pa laxresor. Han kallade
sitt hotell “Britannia™ och satte upp skylten “We speak English” vid

entrén.
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Gott exempelpa malt

an o Pn

idsturism & lokal samverkanT

Welcome to Trondheim
- Home Of Nordic Flavours

Once the Viking capital of Norway and now an epicenter of Nordic gastronomy.
Here the fusion of history, arts, technology and green initiatives ignite a culture of
innovation and rich tradition. Trondheim stands out with its progressive nature
and vibrant city life, while still embodying its small-town heart.

For ages, people have been drawn to the region by the seafood rich fiords and
vast mountains filled with wildlife and some of the most fertile soil in the country.
Avisit to Trondheim will reward your curiosity and thrill your senses.

rgndelag
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https://britannia.no/en

Vadar minnesvart? Platsunikt? Vardskapt+ Storytelling

o
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Foto: Bianc&randorCoxBlaBergGronMat Orange Virg Anastasid_undqvis& Charlotte Pruth hitps.//www.biancabrandoncox.com



https://www.biancabrandoncox.com/

Sametingebch Europeiskgordbruksfonderfor landsbygdsutvecklingattps://www.biancabrandoncox.com

Sjalvklartsydsamisknat tolkad avElaineAsp Produceradnedstod fran

Foto: Bianc&randorCoxBilder fr&n bokemHawi
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Harifran! Lokalt och platsunikt!

Kokboken HARIFRAN, révaror, recept och relationer ar érebrokocken Anders Johnsons
nyslappta hylining till hdllbara producenter runt om Orebro. Anders vann finalen av
arets ekokock 2020 boken &r nominerad till kokboks-VM , gourmand awards i klassen
arets debut. Det ar en bok helt och hallet producerad i rebroomradet med lokala
ravaror efter sasong. 352 sidor totalt ¢dver 180 recept. Boken ar fotograferad av
Andreas Hylthén.
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Vad ar maltidsturism?

"The act of traveling for daste of placen order to get asense of plac®¥

World FoodTravelAssociation
Barare av
platsens

R sjal.
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travelmg for a tastelof place " order to get /
M W'éﬁld Food-Travel Assoc:/at/on *’4 >
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Vilken varld vill vi leva 1?

Vikten av kulinariskatraditioner, matarv ochmangfald

World FoodTravelAssociation

% worldfoodtravelassn
1day ago

BECAUSE IT MATTERS

JORLI
TDA\{EL

PATN
LY

Around the world, culinary traditions,
makers, and rural food cultures are
disappearing faster than ever.

Not because they lack value — but
because they lack visibility, support,
and opportunity.

Learn how you can be part of building
something meaningful.

Vision

ocEnvarlddar varje
resenarkanuppleva
unikaochautentiskamat-
ochdryckesupplevelser
oavsettvart deresem €
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HALLBAR MALTIDSKULTUR

Alla maste tanka pa mat som nr 1

FoodTrexGlobal Online Summit:

A Platsunik lokal mat medtorytelling

ydd n/ybuAdoo

3
PIERRE w
WWW.PIERRETHIAM.COM i%
£
Chef Pierre Thiam @ (He/Him) - 2nd ﬂ —

Founder, Yolélé & Teranga | TED Global Speaker | Sustainability and
Innovation in the Food Industry | Transformational Leader | Author
and Restaurateur Sharing the Flavors of West Africa with the World!

‘UOpe WO JaW JOPRABIG BoU

Global matkultur tar dod pa biologisk mangfald!

G¢KS RAOSNBAGE A& GUKS FyasgSN
OWe have no choice; we have to choose the path of diversity
YR £SO GKS dzyAljdzS 0SNNRAN a
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TREND BEYOND GOURMETK&LINARISK IDENTITET = PLATSATTRAKTE%I

Syfte,
vision &

OUR NEWEST BOOK SETS THE GOLD STANDARD
FOR GASTRONOMY DESTINATION
DEVELOPMENT & MARKETING

eI BPRIUOY| "3S[S1R||l UBIN BIepIA Seplids [o g ‘[elialew e ppAyssie

Crafting Your Taste of Place is the most up-to- S CRAFTING :
date and comprehensive guide available for 4 YOUR TASTE %
destinations looking to develop or refine their s OF PLACE
culinary tourism strategies. Just published, it = N\:::::mj:z:zt&cz':;:;::h::f:;sm
draws on over two decades of global expertise, = , Development & Marketing

and offers a step-by-step roadmap, from Erik Wolf

understanding the fundamentals of food tourism
to building standout culinary products and

Inventera
platsunika
resurser.

experiences that resonate with today’s travelers.
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KULINARISKT RYKTE VIKTIGT
Ett gott rykte Okar synligheten for fler aktorer omradet

Klassificering

/ MASTARKLASS

93%o0f travelerschoosetheir
next destination basedon its

culinaryreputation.
2020FoodTravelMonitor report (WFTA)

White Guides Mat-
& Dryckeskalender™

En ndrmare koppling till mat och dess
ursprung i samarbete med LRF.

* &

X P

Vilda vattendrag och smaker

https Jiwhitequide.com/se/svirestaurants/9 099vild-river Publiceradoktober2024
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Vad ar turismen vard?

NYHET | 23 JANUARI 2026

Utlandska besokare och turism — Sveriges

fjarde storsta tjansteexport: +39% sedan ar
2019

Nar Sveriges export till och med kvartal tre 2025 sammanstélls, ar besdkare och turister fran

utlandet Sveriges fjarde storsta, renodlade tjansteexport. Utlandska besokare spenderade

93,3 miljarder i Sverige.
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Topp fem aktiviteter i Sverige

Utgar vi fran vad alla nio marknader vill gora pa en semesterresa i Sverige ser topplistan ut som

foljer:

1. Uppleva stader.

2. Kulinariska upplevelser.

3. Utomhusaktiviteter barmarkssédsong.

4. Uppleva svensk kultur, tradition och livsstil.

5. Uppleva landsbygden.

Vad vill du veta mer om pa din resa i Sverige?

Kulturarv och historiska byggnader —

Den svenska maltidskulturen |mm
Tillganglig natur
Den naturndra livsstilen
Hilsosamma, aktiva levnadsvanor
Invanarnas frihet, livskvalitet, tillit till samh...
Modern arkitektur
Musik
Mangfald och tolerans i samhallet
Arbete och boendeférhallanden
Jamlikhet i samhéllet
Work-Life balance
Inredningsdesign
Mode
Litteratur & Film

Intresse

Fragan stalldes inte till svenska resendrer.

Procent, flervalsfraga

@ Totalt atta marknader

60 Visit 3'®
Sweden

Killa: Malgruppsanalys 2024. Visit Sweden/YouGov
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Hela 81% av de globala resenarerna vill testa det
Inhemska koket under deras resa.




