
Foto: Anna Hållams/Visit Sweden

Hur kanmåltidsupplevelservaraen drivkraft i att stärkaplatsattraktion?
Hur ser konsument- och måltidstrenderut, nationellt och internationellt?
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BiancaBrandon-Cox

Foto:BiancaBrandon-Cox https://www.biancabrandoncox.com
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Specialist inom måltidsturism
och marknadsföring
avmåltidskoncept.

άtŀǎǎƛƻƴ ŦǀǊ Ƴŀǘ- och dryck
samtmänniskornabakomΦέ 

https://www.biancabrandoncox.com/


Foto:BiancaBrandon-Cox https://www.biancabrandoncox.com
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Frånmatfotograf & reportagemakaretill plats- och varumärkesutveckling

https://www.biancabrandoncox.com/


Visit Sweden

2019-2023

https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/steg-for-steg-guiden

https://corporate.visitsweden.com/om-oss/i-fokus/mat-och-dryck-ska-oka-destinationen-sveriges-konkurrenskraft

ÅSveriges marknadsföringsbolag, 
helägt av staten

ÅUppdrag: Marknadsföra Sverige som resmål 

ÅMålgrupper: Globala och svenska 
resenärer + aktörer inom svensk besöksnäring

έ9ȄǇƻǊǘǇǊƻƎǊŀƳ ŦǀǊ ƳňƭǘƛŘǎǘǳǊƛǎƳέ
Utbildadeochinspireradeföretagruntom
i Sverige till produkt- ochaffärsutveckling

Temaspecialist inom måltids- och kulturturism

https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Kulturforstudie_okt2023_TA.pdf
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Guider
"hands-on" 

tillvägagångssätt 
där ni får praktisk 

vägledning 

och verktyg
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https://www.netflix.com/watch/81088840?trackId=255824129

TIPS!
PLATSUTVECKLING 
MED LOKALT 
FOKUS

https://www.netflix.com/watch/81088840?trackId=255824129


https://www.turismnytt.se/bloggare/bianca-brandon-cox/
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BloggareςFrånhållbara måltidskoncepttill AI

https://www.turismnytt.se/bloggare/bianca-brandon-cox/
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Gott exempelpå måltidsturism& lokal samverkanTrøndelag

https://britannia.no/en

https://britannia.no/en
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Vad är minnesvärt? Platsunikt? Värdskap+ Storytelling 

https://www.turismnytt.se/utblick-maltidsturism-bianca-i-kulinariska-trondelag
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Foto:BiancaBrandon-Cox

Foto: BiancaBrandon-Cox/BlåBergGrönMat Orange VinςAnastasiaLundqvist& CharlottePruth https://www.biancabrandoncox.com

https://www.biancabrandoncox.com/


Foto: BiancaBrandon-Cox/Bilder från boken Hävvi=Självklart:sydsamiskmat tolkad avElaineAsp. Produceradmed stöd från SametingetochEuropeiskajordbruksfondenför landsbygdsutveckling. https://www.biancabrandoncox.com
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https://www.gardsbutikenpanatet.se/kokboken-h%C3%A4rifr%C3%A5n
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Härifrån! Lokalt och platsunikt!

https://www.gardsbutikenpanatet.se/kokboken-h%C3%A4rifr%C3%A5n
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https://www.worldfoodtravel.org/what-is-food-tourism

https://www.worldfoodtravel.org/ food-travel-marke t-research

"The act of traveling for a taste of place in order to get a sense of placeΦέ 
World Food Travel Association
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Vad är måltidsturism?

Bärare av 
platsens 

själ. 
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https://www.worldfoodtravel.org/what-is-food-tourism

https://www.worldfoodtravel.org/ food-travel-marke t-research

Vikten av kulinariskatraditioner, matarv och mångfald
World Food Travel Association
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Vilken värld vill vi leva i?

Vision: 
άEn världdär varje
resenärkanuppleva
unikaoch autentiskamat-
och dryckesupplevelser, 
oavsettvart de reserΦέ
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HÅLLBAR MÅLTIDSKULTUR
Alla måste tänka på mat som nr 1

Tina Stafrén/imagebank.sweden.se

Global matkultur tar död på biologisk mångfald!
ά¢ƘŜ ŘƛǾŜǊǎƛǘȅ ƛǎ ǘƘŜ ŀƴǎǿŜǊΣ ǘƘŀǘΩǎ ǎǳǎǘŀƛƴŀōƭŜ ŦƻǊ ǊŜŀƭΦέ
άWe have no choice; we have to choose the path of diversity 
ŀƴŘ ƭŜǘ ǘƘŜ ǳƴƛǉǳŜ ǘŜǊǊƻƛǊ ǎƘƛƴŜΦέ

FoodTrex Global Online Summit:

Å Platsunik lokal mat med Storytelling

https://www.worldfoodtravel.org/foodtrex-summits
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https://www.worldfoodtravel.org/foodtrex-summits
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https://www.worldfoodtravel.org/wfta-food-tourism-books

TREND - BEYOND GOURMET & KULINARISK IDENTITET = PLATSATTRAKTION 

Syfte, 
vision & 

mål

Inventera 
platsunika 
resurser.

https://www.worldfoodtravel.org/wfta-food-tourism-books
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KULINARISKT RYKTE VIKTIGT
Ett gott rykte ökar synligheten för fler aktörer i området

Tina Stafrén/imagebank.sweden.se

https://whiteguide.com/se /sv/restaurants/9099-wild-river Publiceradoktober2024

https://www.worldfoodtravel.org/news-download-2020-state-of-the-food-travel-industry-report
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93% of travelers choose their 
next destination based on its 

culinary reputation.
2020 Food Travel Monitor report (WFTA)
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https://corporate.visitsweden.com/press/utlandska-besokare-och-turism-sveriges-fjarde-storsta-tjansteexport-39-sedan-ar-2019/
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Vad är turismen värd?

https://corporate.visitsweden.com/press/utlandska-besokare-och-turism-sveriges-fjarde-storsta-tjansteexport-39-sedan-ar-2019/
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Foto: Patrik Svedberg/Visit Sweden

80 miljoner Sverigeintresserade resenärer

VISIT SWEDENS prioriterade marknader:

Norge, Nederländerna, Danmark, Finland, Frankrike
Tyskland, USA, Storbritannien, Sverige
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https://corporate.vis itsweden.com/kunskap/malgrupp/overblick-9-marknader/malgruppsana lys-nio-marknader
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https://corporate.vis itsweden.com/kunskap/malgrupp/malgruppsanalys-nio-marknader/vad-gillar-man-med-sverige

NY MÅLGRUPPSANALYS 2024 - 80 miljoner GlobalaSverigeintresseraderesenärer
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Foto:  Håkan Stenlund/Vist Sweden

έ{Ƴŀƪŀ Ǉň Ŝƴ Ǉƭŀǘǎέ
Hela 81% av de globala resenärerna vill testa det 
inhemska köket under deras resa.

https://corporate.visitsweden.com/kunskap/data-framtiden/spaningar-infor-2024
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltidsturism
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24% 
 Mer per dag och resa 
spenderar kulinariska 

resenärer. De deltar i 
större utsträckning även i 

fler aktiviteter än icke-

kulinariska resenärer.

World Food Travel Association


