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Turismnaringen i Sverige!

Vi skapar manga
arbetstillfallen

Som en sysselséttningsintensiv néring
genererar turismnéringen arbetstillféllen i hela
landet och &r en nyckelfaktor fér ekonomisk
tillvéxt, fér stad som orter och
landsbygdsomraden.

Vi skapar stora
exportintakter till Sverige

Turismen har en betydande positiva inverkan pa tjénste-
och varuexporten. Som platsbunden néring kan den inte
flyttas till andra ldnder och utgér ddrmed en stabil och
palitlig kélla till intdkter och exportinkomster fér Sverige
och star sig vél i paritet med stél och bilindustrin.

Vi ar Sveriges nationella/
internationella skyltfonster
— starkt Sverigebild

Turismen utg6r Sveriges internationella skyltfénster och spelar en
avgdérande roll for att marknadsféra landet gentemot 6vriga vérlden. |
en tid nér Sverigebilden utmanas mer &n tidigare ar det av storsta vikt
att fortsétta synliggéra Sverige internationellt.

154 00

Helarsverken 2022

126

Miljarder i exportvarde 2024

(fasta priser 2022 som referens ar)

En "attraktiv plats
att besoka"

Turismen &r paverkansfaktor nummer 2 i “’Soft
Power Index” och oOvertréaffas endast av faktorn

»stark och stabil ekonomi’ .
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GSPI

Turism allt viktigare
for l1anders varumarken
— OCh ekonomi Att uppfattas

som en attraktiv
destination ar idag
den nast viktigaste
faktorn efter en
stark och stabil
ekonomi.

Vaxande betydelse av Great Place to Visit for
Sverigebilden.

Tydlig signal om oppenhet, rik kultur och
goda affarsmaijligheter.

Okar Sveriges attraktionskraft for
iInvesteringar, talanger och partnerskap.

[
K&lla: Brand Finance 2025/Global Soft Power Index 2025. https://brandirectory.com/softpower. L,- >
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https://brandirectory.com/softpower

Sverige (4,5 miljoner)

Norge (2 miljoner)

Danmark (2 miljoner)
Finland (1,3 miljoner)
Tyskland (27 miljoner)
Nederldanderna (6,5 miljoner)

Frankrike (5,4 miljoner)

Mi]_joner Storbritannien (7,4 miljoner)
USA (23,8 miljoner)

L] L]
Kalla: Malgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 9 marknader. V131t swed en

Malgrupp: Globala resenarer med Sverigeintresse.



Varfor specifika malgrupper?

|~ o [

Maximera Avkastning Hallbar ekonomi Nischad Relevans
Effektivisera Attrahera besOkare som Fran bred massmarknadsforing till
marknadsforingsinsatser bidrar positivt till lokal att erbjuda exakt vad den potentiella
genom att fokusera pa segment med ekonomi och varnar om resenaren soker.
hog konverteringsgrad. svensk natur/kultur och miljo

Visit Sweden



Vem ar “den globala
resenaren”?

Nyfiken och medveten

Var primara malgrupp-har varderingar som matchar_
Sveriges unika turistiska utbud. -
De soker inte bara en destination, utan en mening.
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For att gora kommunikationen traffsaker delar vi
in de globala resenarerna i tre olika segment

Nyfikna upptackare

Vardagssmitande
livsnjutare

Soker nya och annorlunda
upplevelser och moten med andra
manniskor och kulturer. Valjer
resmal med omsorg. Ar nyfikna pa
svensk kultur och livsstil och vill se
och gora sa mycket som maijligt pa
sin semester.

Vill koppla av och slippa rutiner
pa sin Sverigesemester.
Gemenskapen ar viktig for dem
och att ha roligt och att uppleva nya
saker tillsammans med
ressallskapet. De vill kanna sig fria
pa sin Sverigesemester och njuter
garna av god mat och dryck.

Aktiva naturalskare

Drivs av ett intresse for den svenska
naturen, dar de vill njuta av lugnet
och stillheten som naturen erbjuder
men ocksa vara aktiva, rora pa sig
och sporta i naturen.
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Nyfikna upptackare har intresse av

att resa till Sverige pa semester
» Tyskland (9,2 miljoner).

« USA (7,9 miljoner).

 Storbritannien (3,35 miljoner).

* Frankrike (2,3 miljoner).

* Nederlanderna (1,7 miljoner).

» Sverige (0,81 miljoner).

» Danmark (0,48 miljoner).

* Norge (0,35 miljoner).

» Finland (0,32 miljoner).



Utveckling gastnatter 2025 jamfort med 2024

Hela landet Orebro
+4,3% (+10,8% internationella) +1,9% (+15,7% internationella)
« 52,5 miljoner nationella gastnatter * 1038 549 nationella gastnatter
(73% av samtliga gastnatter) (81% av samtliga gastnatter)
« 18,6 miljoner utlandska gastnatter * 234525 utldndska gastnatter
(52% fran Tyskland, Norge & Danmark) (53% fran Tyskland & Norge)

. e Topp utlandska gastnatter 2025
Topp utlandska gastnatter 2025

» Tyskland
» Tyskland . Norge
+ Norge * Nederlanderna
« Danmark -
rUoA » Danmark

* Nederlanderna

L] L]
Kalla: Tillvéixtverket/SCB (2025), preliminéra siffror for 2025 Visit Sweden



Topp drivkrafter till att vilja aka pa semester till
Sverige

Drivkrafter

Att utvecklas som manniska —

Oka valbefinnandet

Uppleva nagot kanslofyllt som ger minnen efter resan
Njuta av lugn och stillhet

Traffa lokalbefolkningen/kanna gastfrinet

Njuta av god mat & dryck

Frihet, kdanna mig fri

Hitta lokala, unika upplevelser

Uppleva naturen

Uppleva den svenska livsstilen och kulturen

Koppla av, slippa rutiner

Ha roligt och uppleva nya saker tillsammans med resesallskapet
Lara sig nagot nytt i det landet jag besdker

Hinna gora och se sa mycket som majligt av Sverige
Uppleva nya stader och platser
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m Aktiva naturalskare Vardagssmitande livsnjutare ~ mNyfikna upptackare



Vad paverkar valet av Sverige?

1. Jag har varit dar och gillade det
verkligen

Upplevelser/Aktiviteter
Kanns tryggt och sakert

Enastaende vacker natur

o &~ DN

Kultur och historiska platser

Kélla: Malgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 9 marknader.
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visitsweden &

:* = Welcome to Gothenburg, *
Sweden's west co

Marknadsforing

Sweden's Hyssna Forest Resort

third among the 25
“most delightful, stress-busting
forest stays”
4
Qv
735 gilla-markeringar

visitsweden @ 4 Hidden in the forests of West
Sweden, Hyssna Fare:
third ameng Europ

Visa dwersittning

visitsweden &

dagar om aret

/= Hello. Did you know that doctors
can now prescribe Sweden?




Hello. Did you know that Sweden is the first

country in the world that doctors can prescribe?
b P
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Delar med oss av
vardefull kunskap

Our other websites: ~ Traveller Travel Trade @

Var Sverigemarknadsforing  Marknadsplan  Erbjudanden  GSTC2024  Omoss  Kunskapsbank  QQ

Kunskapsbank for svensk
besoksnaring

I vart uppdrag att marknadsfdra det hallbara resmalet
Swerige tar vi fram en mingd data och insikter. Har delar vi
med oss av véra kunskaper om milgrupper, budskap ach
kanaler. Vi vill med den kunskapen inspirera och ge er nya
insikter och idéer till spetsig marknadsfaring och hur ni
som region, destination eller faratag kan rikta ert utbud

till svenska och internationella besikare.

Vad ar du intresserad av?

apsbank




Fem snabba - medskick till vidare diskussioner

1. Personnummer som bdrjar 2 ...
Generation Z, fodda mellan 1997 och 2012, reser i hog grad "digitalt”. Denna generation representerar bade dagens och
morgondagens resenarer och kommer bli sarskilt relevant grupp.

2. Fehmarn Balt
Sjalva overfarten: Tunnelresan mellan Puttgarden (Tyskland) och Redby (Danmark) kommer ta cirka 10 minuter med bil.
Tidsvinst mot farjan: Idag tar farjan 45 minuter, men med vantetid, ombordstigning och avlastning forlorar man ofta totalt 60-90
minuter. Du sparar alltsd minst en timme i effektiv restid.
Flexibilitet: Du behover inte langre passa en farjetid eller riskera att inte komma med pa grund av koer, vilket gor resan mer
forutsagbar.

3. Beldggningsgrad
Cirka sett 55-60% % beldggningsgrad (vilket ger ett utrymme till tillvaxt)

4. De allra flesta svenskarna ser en 6vervdgande positiv effekt av turismen i Sverige

5. Majoriteten svenskar vill att hemorten ska arbeta for att attrahera turister
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